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Attrattivita

Algoritmo a misura
di turisti nel Bresciano

Iniziativa di Confcommercio per definire
strategie sulla base di dati in tempo reale

® Oltre un milione di persone
ha visitato in un mese i centri
storici di sei capitali del turi-
smo (Desenzano, Salo, Iseo,
Ponte di Legno, Sirmione oltre
a Brescia citta). Lo dice Conf-

commercio facendoriferimen-
to a un nuovo servizio che for-
nisce dati elaborando - con un
algoritmo - le informazioni sul-
le presenze offerte dai telefoni-
ni. APAGINA12E13

Algoritmo, situazione e prospettive

Un milione di visitatori in un mese
nelle capitali bresciane del turismo

Lo dicono i telefonini, fonte
di un nuovo servizio che

consente a Confcommercio
di avere dati in tempo reale

Barbara Bertocchi
b.bertocchi@giornaledibrescia.it

m I telefonini raccontano mol-
to di noj, in primis dove siamo
stati. Un’informazione che,
rielaborata da un algoritmo,
consente a Confcommercio
Brescia di disporre quasi in
tempo reale (dopo 48 ore) di
datisu presenze e flussi turisti-
ciche, comesottolineail presi-
dente Carlo Massoletti, «ri-
guardano anche orari di visita,
provenienza, nazionalita, ge-
nere, fasce di et e capacita di
spesa. Dati preziosi per defini-
re strategie di marketing effica-
ci, puntuali e mirate. Il tutto
con l'obiettivo di favorire la
crescitadelleimprese edeiter-
ritori», E il nuovo servizio di
analyticsreso possibile dall’ac-
cordo con un provider (del
quale non viene rivelato il no-
me) e per il momento limitato
a sei centri storici bresciani
con vocazione turistica (dei41
monitoratiin Lombardia). Os-
sia quelli di Desenzano, Iseo,
Ponte di Legno, Salo, Sirmio-

ne e ovviamente Brescia che
nel mese di marzo sono stati
metadil.105.414 visitatorical-
colati, con questo sistema, al
netto di chi vive e lavora nei
centri oggetto d’indagine.
Curiose sono le informazio-
ni emerse. In quanto a tipolo-
gia di visitatori spiccano per
|’alta presenzadi stranieri Pon-
tediLegno (il 34% di 68.088) e,
come era prevedibile, Sirmio-
ne (i141% di74.977).1seo e Sa-
16 vengono scelte soprattutto
dai bresciani (che sono il 58%
di 177.123 in un caso e il 57%
di 126.506 nell’altro). E vanta-
no alte percentuali (attorno al
46-47%) di turisti dal resto del-
laLombardiae dell Ttaliaicen-
tridi Desenzano (che ha conta-
to in tutto 263.602 visitatori),
Ponte di Legno e Sirmione.

Curiosita. La citta ha registrato
395.118 visitatori unici in un
mesedeiqualisoloil 6,8% stra-
nieri di casa perlopii1 in Fran-
cia (il 10%, ossia 2.692), Spa-
gna (9%), Germania (9%), Re-
gno Unito (8%), Polonia (8%) e
Usa (il 6% ossia 1.595). Uno su
due sono arrivati dalla nostra

provincia, I'11% dal resto della
Lombardia (Bergamo e Mila-
no in primis) e il 9% da provin-
ce fuori regione, come Vero-
na. In quanto a genere preval-
gono leggermente i maschi.
Circal’eta colpisce il fatto che
lametadelle persone abbia tra
i45 e i 64 anni, «un pubblico
maturo con un’ottima capaci-
ta di spesa», € il commento di
Massoletti. Il nuovo servizio
consente di sapere anche, tra
le altre cose, da quali aeroporti
provengonoivisitatoristranie-
ri: tra quelliapprodati a Desen-
zano 2.235 erano atterrati a
Malpensa o Linate. «Le poten-
zialita di questi dati - osserva -
sono molte: con l'intelligenza
artificiale potremo eseguire
anche l'analisi predittiva dei
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flussi». Applaudono al nuovo
servizio Alessandro Fantini,
presidente di Federaiberghi, e
Francesca Porteri, presidente
del Gruppo Terziario Donna
di Confcommercio: «Final-
mente - commenta Porteri - di-
sponiamo di dati certi che pos-
sono aiutare i nostriristoratori
ad assumere scelte relative ad
esempio al menit: gli stranieri
prediligono un tipo di cucina
che & diversa da quella richie-
sta dai turisti di vicinato». In-

re alle Attivita Produttive e al
Turismo Andrea Poli fa notare
quanto sia «importante il
know-how delle associazioni
dicategoria: e unbellissimola-
voro, complementare a quello
che facciamo noi. Come gia
emerso dauno studio dell’'Uni-
versita Cattolica, Brescia fati-
caad attratteigiovani: dobbia-
mo lavorare su questo. E far
crescere la spesa media dei vi-
sitatori. Il trend delle presenze
& buono, ma deve aumentare

171 ? . . .
formato del servizin I’assessn- il loro impatto economico. //

I TURISTI NEI CENTRI STORICI BRESCIANI PER APPROFONDIRE

VISITATORI TOTALI 1.105.414

Dove e come.

Dal Comune Dalla provincia | ¥ Dalla regione M Dall'ltalia M Dall'estero Confcommercio Brescia dispone

di un nuovo servizio di analytics

BRESCIA 395.118 | DESENZANO 263.602 su presenze e flussi turistici in sei

27% 46% 1% 9% 7% | 4%  32% 23% 2%  18% centri storici bresciani (citta,
Desenzano, Iseo, Ponte di Legno,
. . I - - Sald e Sirmione). Verra utilizzato

per definire «strategie di
marketing efficaci, puntali e

1% 57% 27% 8% 7% 19% 30% 17% 34% imprese e del territorio.

-ll --- Metodo scientifico.

| dati offerti da questo servizio

SALO 126.506 @ SIRMIONE 74.977 sono frutto dell’'elaborazione

: g (con algoritmo) delle
= 8% ﬁﬂﬁ 1%12% 15-%31-% £y informazioni date dai cellulari.
BRESCIA NEL DETTAGLIO
Fascia di eta Capacita di spesa
18-24 | 25-34 | 3544  45-54 | 55-64 | 65+ BASSA | MEDIO | MEDIA | MEDIO | ALTA
BASSA ALTA
496 | 15% | 18% | 27% | 22% | 14% 13% 14% 194 2% 33
FONTE: elaborazione dati Ufficio Studi Confcommercio Brescia - dati nel periodo dall'l al 31 marzo 2025 nfogdb
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«S'investa in Tav
e aeroporto

per far decollare
le presenze»

E 'appello rivolto alla politica
che emerge dal sondaggio
realizzato tra le imprese

Infrastrutture

m «Bisogna investire nelle in-
frastrutture per rendere il no-
stro territorio sempre pil at-
trattivo e facilmente raggiun-
gibile dai turisti». £ 'appello
che le imprese rivolgono alla
politica attraverso il sondag-
gio commissionato loro dalla
Format Research Stl per con-
to di Confcommercio Bre-
scia. A riferirlo ¢ il presidente
dell’associazione di catego-
ria Carlo Massoletti.
Entranel dettaglio Pierluigi
Ascani, al timone di Format
Research: «I173% delle azien-
de vorrebbe l'apertura del-
I'aeroporto di Montichiari al
traffico turistico; quasi 9 su
10 preferirebbero la fermata
della Tav sul Lago di Garda
nel territorio bresciano;
1'84% spinge per lo sviluppo
della Ciclovia gardesana e
1'89% ritiene necessario piani-
ficare strategie di valorizza-
zione della Valcamonicain vi-
sta anche delle Olimpiadi
2026». Trale maniil presiden-
te Ascani ha l'esito del son-
daggio eseguito lo scorso an-
no suun campione di 400im-
prese rappresentativo dell’u-
niverso terziario bresciano.
11 D’Annunzio, da quando,
oltre diecianni fa, sono venu-
timenoivolidilinea, & un ae-
roporto «cargo» in cui il tra-

sporto passeggeri € esiguo eli-
mitato a voli privati. «Lo svi-
luppo dell’aeroporto di Mon-
tichiari in chiave turistica fa-
rebbe accrescereI'attrattivita
del nostro territorion, sintetiz-
za Massoletti. Affinché cio
possa accadere «serve volon-
ta politica alivello nazionale -
aggiunge |’assessore alle Atti-
vita produttive e al Turismo
Andrea Poli -. I D’Annunzio
viene daunagestione verone-
se e veneziana disastrosa. 1l
potenziale c’e: 'aeroporto si
trovain una posizione strate-
gica rispetto a un triangolo
centrale per ’economia del
Paese che passa da Brescia,
Bergamo e Bologna». Relati-
vamente alla Tav, secondo gli
imprenditori intervistati i
principali vantaggi che la fer-
matadel bassolago (San Mar-
tino della Battaglia) potrebbe
portare al territorio brescia-
no sonol’aumentodell’acces-
sibilita peri turisti, lariduzio-
ne del traffico automobilisti-
co e la migliore connessione
con altre citta. «Bisogna supe-
rare il modello su gomma -
commenta Alessandro Fanti-
ni, presidente di Federalber-
ghi -: auspichiamo voli per
passeggeri, maancheil poten-
ziamento dei battelli e dei
viaggi surotaia non tanto per
aumentare le presenze, ma
per migliorarle e alleggerire
la pressione su strade che so-
no degli anni Sessanta». //BB
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Per Pasqua 80mila
in citta, meno

del weekend prima

Il focus

Erano oltre 96mila il
4 e 5 aprile. L’aumento
(del 12%) c’e stato
invece a Desenzano
m Abbondanti prenotazioni
eseguite in largo anticipo, poi
lo stop legato alle previsioni
delmeteo non proprio incorag-
gianti, quindi poche, anzi nes-
suna, chiamata last-minute.
Cosi Alessandro Fantini, presi-
dente di Federalberghi Bre-
scia, descrive la situazione che
ha preceduto la Pasqua: «F an-
data pii1 0 meno come un an-
no fa - spiega - conl’occupazio-
ne delle camere negli hotel che
si & assestata attorno al 50%». A
influire - come in molti aveva-
no immaginato - sono state le
previsioni del meteo, chealla fi-
ne si e rivelato variabile dome-
nica e ha fattolargo a unabella
schiarita a Pasquetta.

Qualche informazione in
pitu arriva dal nuovo servizio di
analytics di Confcommercio

Brescia.Il 18 eil 19aprileil cen-
trostorico della citta & stato me-
ta di 79.627 visitatori (al netto
di residenti e lavoratori). E an-
data meglio nel fine settimana
precedente:il4 eil 5 aprileivisi-
tatori sono stati 96.695. 11 calo
registrato e del 17%. In entram-
biiweekend il numero di stra-
nieri si ¢ rivelato limitato, ma
comungque in leggero aumen-
to: dal4,1% al 6,9%. In partico-
lare durante le vacanze di Pa-
squa sono arrivati nel cuore
della citta soprattutto francesi
(il 14%) e tedeschi (il 13%); a
prevalere nel fine settimana
precedente sono stati, invece,
gli spagnoli. A Brescia, quindi,
c’e stato un calo, a Desenzano,
invece, & statoregistrato un au-
mento di visitatori (+12%).

Si ¢ passati, infatti, dai
45.758 del 4 e 5 aprile ai 51.372
del18e 19.Comein citta, daun
fine settimana all’altro, ¢ au-
menta la quota degli stranieri:
si & passati dal 16,3% al 32% a
ridosso dellaPasqua. A prevale-
re, nel centro storico della citta-
dina gardesana, sono stati pri-
magliinglesi (4-5 aprile) e poii
tedeschi, schizzatia quota 22%
lo scorso fine settimana. //

Sul Garda. | turisti a Desenzano
sono stati 263mila in un mese
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L’indagine

Turismoeintelligenzaartificiale
Brescia esploranuove frontiere

» Lo studio promosso da Confcommercio restituisce una fotografia aggiornata e dinamica di sei localita strategiche:
Brescia, Desenzano, Sald, Iseo, Sirmione e Ponte di Legno. L'Al per produrre previsioni e scenari di sviluppo
Dall'analisi emerge I'importanza degli aeroporti milanesi: <Ma serve potenziare il Catullo e il D’Annunzio»

GIADAFERRARI

Un patrimonio turistico che cresce e che ora
ha anche un nuovo strumento per orientarsi
nel futuro. Si chiama «Analytics» il sistema di
rilevazione sviluppato da Confcommercio
Brescia, presentato ieri assieme allo studio
«Infrastrutture per il turismo nella provincia
di Brescia», realizzato con Format Research.
Dati precisi, raccolti in tempo reale e con il
potenziale di diventare predittivi, grazie
all’intelligenza artificiale.

Un'innovazione significativa per il mondo
del terziario e per gli enti pubblici che voglia-
no agire su basi concrete. L'obiettivo? Capire
meglio le potenzialitd del territorio. «Con
Analytics abbiamo potuto analizzare e appro-
fondire i dati di presenza e di flusso nelle lo-
calita turistiche in provincia di Brescia - sot-
tolinea il presidente di Confcommercio Bre-
scia Carlo Massoletti -. Siamo all"inizio di un
percorso, messo a punto da 7 mesi, la cui
grande particolarita & aggiornamento e pro-
fondita dei dati: 'analisi, infatti, & che é fatta
intempo reale».

Lo studio, illustrato ieri in conference call,
restituisce una fotografia aggiornata e dina-
mica di sei localita strategiche: Brescia, De-
senzano, Salo, Iseo, Sirmione e Ponte di Le-
gno. I dati riguardano le presenze nei centri
storici rilevate attraverso i dispositivi mobili,
escludendo residenti e lavoratori pendolari,
e suddividendo i flussi per provenienza, eta,
genere e profilo di spesa. Ad esempio, nel me-
se di marzo 2025, Desenzano ha accolto un
18% di turisti stranieri, Salo si confermaa tra-
zione provinciale, Iseo mostra un mix pro-
vinciale e regionale, mentre Ponte di Legno
sorprende con il dato pit alto di stranieri
(34%). Sirmione domina con un 41% di stra-
nieri e il 31% di turismo nazionale. Brescia cit-
ta registra 395 mila visitatori in un mese, di
cuiil93% italiani e solo il 7% stranieri.

La composizione anagrafica

Dati interessanti anche sulla composizione
anagrafica dei turisti: il 63% ha pit1 di 45 anni,
mentre il 33% & considerato altospendente.
«C'é un mercato che possiamo intercettare

meglio e servire con piu efficacia - evidenzia

Francesca Porteri, vicepresidente del gruppo
Terziario Donna -. Ora possiamo calibrare
I'offerta sulle esigenze del turista, differen-

ziando ad esempio tra turismo di vicinanza e
turismo internazionale». Dall'analisi emerge
I'importanza degli aeroporti milanesi: nei pri-
mi due giorni di aprile, oltre 2.200 visitatori
con elevata capacita di spesa sono arrivati a
Desenzano passando da Milano. Una risorsa
da valorizzare, secondo Massoletti, anche al-
la luce dei cambiamenti in atto nella gover-
nance dell'aeroporto di Venezia. Da qui I'ap-
pello per un rilancio del Catullo e soprattutto
del Gabriele D’Annunzio di Montichiari, an-
coraescluso dal traffico passeggeri.

L’approccio di Analytics promette di rivo-
luzionare ilmodo dileggere i flussi turistici. Il
prossimo passo é I'adozione dell’intelligenza
artificiale per produrre previsioni e scenari di
sviluppo basati sui dati raccolti: una svolta
per le strategie commerciali e promozionali.
Per Andrea Poli, assessore comunale al Turi-
smo, i dati di Confcommercio sono comple-
mentari a quelli comunali e fondamentali
per pianificare interventi efficaci. «L'integra-
zione di queste analisi ci consente di proget-
tare meglio le politiche pubbliche: I'obiettivo
€ aumentare la spesa media sul territorio e at-
trarre nuove fasce, come i giovani, attual-
mente poco rappresentati».

La mobilita

Uno dei nodi da sciogliere? La mobilita: «Il
90% dei turisti arriva su gomma - concludeA-
lessandro Fantini, presidente di Federalber-
ghi -. Dobbiamo lavorare su ferrovia, aero-
porti, trasporto lacustre e ciclovie per miglio-
rare l'accessibilita e diversificare i flussi».
Grazie a questi dati abbiamo una fotografia
dello stato dell’arte del turismo nella nostra
provincia ancora pit1 precisa, al fine di mette-
re apunto strategie pit1 efficaci.

Cittae Provincia ==
o
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L’analisi dei flussi taristici

Visitatori totali Tipologia visitatori M Comunale M Provinciale B Regionale M Nazionale ™ Straniero
(Valoriin %)

BRESCIA

395.118

DESENZANO DEL GARDA

263.602

ISEO

177.123

SALO

126.506

SIRMIONE

74..)77

PONTE DILEGNO

68 088

VISITATORI STRANIERI DA AEROPORTI MILANESI A DESENZANO DEL GARDA

Visitatori totali 2. 23>

l I
Regno Unito Polonia  Austria HK Altro
20.8% 13,1% 10,2% 6% 4,6% 45.47%

VISITATORI STRANIERI Valoriin% ® 4eSaprile @18 e19 aprile

BRESCIA DESENZANO DEL GARDA

“Iliiiil iliil ‘.
H B N

Spagna Francia RegnoUnito Germania | Svizzera RegnoUnito Germania  Polonia

FONTE: ELABORAZIONE DATI UFFICIO STUDI CONFCOMMERCIO BRESCIA Analisi su sel centri storicl della provincia di Brescia-1 marzo - 31 marzo 2025

Austria

WITHUB
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I'll le ll'

Visitatori a spasso per il centro di Brescia: il turismo nei principali centri storici della provincia vive un momento molto frizzante ONLY CREW
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Gliinterventi

«Infrastrutture decisive
Lafermata Tav Garda
puo portare benefici»

« Gli operatori
confidano anche
nel palcoscenico
delle Olimpiadi
L’assessore Poli:
«Serve una nuova
viabilita provinciale»

Strade, treni, aeroporti e ci-
clovie: & sulle infrastrutture
che sigioca una delle parti-
te decisive peril futuro turi-
stico della provincia di Bre-
scia. E questo il nodo emer-
so ieri durante la presenta-
zione dell'indagine «Infra-
strutture per il turismo nel-
la provincia di Brescia»,
commissionata da Conf-
commercio Brescia e realiz-
zata con Format Research.
Secondo il presidente
Carlo Massoletti, & urgente
pensare a una nuova stagio-
ne per I'aeroporto di Monti-
chiari, rilanciandolo anche
sul fronte del trasporto pas-

seggeri: «Sta cambiando la
struttura dell’aeroporto di
Venezia e ci stiamo chie-
dendo se in questa fase di
cambiamento di governan-
cenonsiail casodirivedere
laeroporto di Montichiari.
Questo il nostro appello - af-
ferma - mentre anche la
TAV ae Itro progetto fonda-
mentale: la fermata sul lago
di Garda favorirebbe il turi-
smo e, analogamente, il si-
stema delle ciclovie. Inol-
tre, stanno arrivando le
Olimpiadi e mi auguro che
le ricadute sul territorio sia-
no positive e capitalizzate
anche nei prossimi anni».
L'indagine conferma che
le imprese del terziario cre-
dono fortemente nel poten-
ziale delle infrastrutture: il
73% ritiene fondamentale
I'apertura al traffico civile
del D’Annunzio, mentre il
75% considera strategica
una fermata dell’Alta Velo-
cita sul basso lago di Garda.

A dimostrarlo anche la cre-
scita delle presenze a De-
senzano, +12% nel wee-
kend pasquale rispetto all'i-
nizio diaprile.

I progetti

Non solo grandi opere: c'é
attesa anche per i progetti
locali. 1'84,3% delle impre-
se reputa fondamentale lo
sviluppo della ciclovia del
Garda per diversificare I’of -
ferta, mentre per la Valca-
monica I'88,6% chiede un
piano specifico per dotareil
territorio di una vera infra-
strutturazione turistica. Tut-
te richieste che riflettono il
bisogno disuperareicollidi
bottiglia e garantire accessi-
bilita ai flussi.

«Serve una nuova mobili-
ta provinciale - sottolinea
l’assessore comunale An-
drea Poli -. Abbiamo zone
intasate dal traffico che rap-
presentano una barriera. Le
infrastrutture di connessio-
ne a breve raggio sono le

La Tav viene considerata un'opera strategica

pit urgenti, perché ci per-
mettono di collegare tra lo-
ro i territori bresciani». La
fotografia emersa confer-
ma che la capacita turistica
c'é, ma non sempre viene
capitalizzata. = «Abbiamo
flussi interessanti ma serve
che il valore della visita si
trasformi in valore econo-
mico sul territorio - ribadi-
sce Poli -. Per questo servo-
no investimenti e strategie
mirate. L'accessibilita e il
primo passo». Il turismo, si
@ ribadito, & uno dei settori
su cui puntare per la cresci-
ta del territorio. Ma senza
una rete solida di connes-
sioni, anche la migliore of-
ferta rischia di restare isola-
ta. Le imprese chiedono
dunque infrastrutture mo-
derne, accessibili e integra-
te. Oralapalla passa alla po-
litica e alla capacita di tra-
sformare la visione in real-
ta. G.Fer.
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L’analisi A marzo n milione di visitatori in sei centri storici del Bresciano, registrati grazie alle schede dei cellulari
® ey ® ., ® ®
Turismo, rilevazioni al minuto

Confcommercio con Analytics archivia in tempo reale il numero di chi arriva in citta e sui laghi

di Thomas Bendinelli

V el mese di marzo i visitatori unici a Brescia
. \ citta sono stati circa 400 mila, il 93% dei
quali italiani. A Desenzano, nello stesso mese
di marzo, i visitatori sono stati 263 mila, con
una crescita consistente in termini percentuali
degli arrivi nazionali (23%) e dall'estero (18%).
Diverso il caso di Iseo (177 mila), dove il turismo
é stato soprattutto provinciale (57% del totale).
Lo rileva il nuovo servizio di Analytics di cui si é
dotata Confcommercio a livello regionale. Lo
strumento — che monitora i dati di 41 mete in
Lombardia, di cui sei in provincia di Brescia —
intreccia diverse fonti di informazione e di rac-
colta dati, la cui principale é quella relativa alle
schede telefoniche dei cellulari intercettate dal-
le celle. «Abbiamo selezionato sei centri storici
nel bresciano — spiega il presidente di Con-
fcommercio Brescia Carlo Massoletti — e sia-
mo in grado non solo di misurare, ma anche di
analizzare turisti presenti e i loro movimenti

sul territorio».

apagina3

Un milione di visitatori
a marzo in sei centri storici

Confcommercio con Analytics ha informazioni sui flussi turistici in tempo reale

Nel venerdi e sabato pre pa-
squali in citta ci sono stati cir-
ca 79 mila visitatori, il 17% in
meno rispetto ai 96 mila circa
del fine settimana del 4 e 5
aprile. Al contrario, Desenza-
no ha registrato un +12% di vi-
sitatori nel confronto tra i due
fine settimana, con addirittu-
ra il 32% di stranieri ed un au-
mento significativo di turisti
tedeschirispetto ai primi gior-
ni di aprile. Lo rileva il nuovo
servizio di Analytics di cui si &
dotata Confcommercio a livel-
lo regionale. Lo strumento —
che monitora i dati di 41 mete
in Lombardia, di cui sei in
provincia di Brescia — intrec-
cia diverse fonti di informa-
zione e di raccolta dati, la cui
principale é quella relativa alle
schede telefoniche dei cellula-
1i intercettate dalle celle. «Ab-
biamo selezionato sei centri
storici nel bresciano — spiega
il presidente di Confcommer-
cio Brescia Carlo Massoletti —
e siamo in grado non solo di

misurare, ma anche di analiz-
zare turisti presenti e i loro
movimenti sul territorio».

Nel mese di marzo i visita-
tori unici a Brescia citta sono
stati circa 400 mila, il 93% dei
quali italiani. Non solo, se si
escludono gli spostamenti ur-
bani (dalla periferia al centro
storico) e quelli provinciali,
emerge che quelli arrivati da
altre province o dall'estero so-
no poco meno del 30%. La cit-
ta continua a essere soprattut-
to meta di un turismo di pros-
simita (da Bergamo, Verona,
Milano e altre province vici-
ne), ma non € da sottovalutare
il turismo che arriva anche
dall'estero (Francia, Spagna e
Germania in primo luogo). A
Desenzano, nello stesso mese
di marzo, i visitatori sono stati
263 mila, con una crescita
consistente in termini percen-
tuali degli arrivi nazionali
(23%) e dall'estero (18%). Di-
verso il caso di Iseo (177 mila),

dove il turismo é stato soprat-
tutto provinciale (579% del to-
tale), segno evidente della gita
fuoriporta in giornata. A Pon-
te di Legno, 68 mila visitatori
nel mese, la percentuale di
stranieri sale al 34%. Sirmio-
ne, 75 mila visitatori nel mese,
attrae visitatori da tutta Italia
(31% da fuori regione) e dal-
T'estero (41%). Di questi visita-
tori, quasi la meta ha una ca-
pacita di spesa alta o medio al-
ta.

«Sono dati che ci permetto-
no di avere una risposta sui
flussi quasi in tempo reale —

BRESCIA
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ha sottolineato Massoletti — e
che ci forniscono informazio-
ni utili anche in ottica di pro-
grammazione». «Un conto é
avere un’idea approssimativa
— ha aggiunto Francesca Por-
teri, presidente Gruppo Ter-
ziario Donna di Confcommer-
cio Brescia —, un altro é avere
numeri cosi precisi su cui ra-
gionare». Dati che possono
essere incrociati in modo im-
mediato con quelli sull'occu-
pazione alberghiera: «In que-
sti giorni in cittd abbiamo
avuto un’occupazione delle
camere vicina al 50% — ha af-
fermato Alessandro Fantini,
presidente di Federalberghi
—, un dato in linea con lo
scorso anno. Il last minute,
causa incertezza sul tempo,
non ¢’é stato».

Thomas Bendinelli

© RIPRODUZIONE RISERVATA

——

Turisti Rilevazioni in tempo reale grazie ai cellulari a Salo, Desenzano, Sirmione, Iseo, Brescia e Ponte di Legno (Getty)
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Investimenti
per aumentare
'attrattivita
del territorio

ulle
<< infrastrutture &

evidente come
gli imprenditori bresciani
chiedano investimenti per
rendere il nostro territorio
sempre pil attrattivo», ha
detto il presidente di
Confcommercio Brescia
Carlo Massoletti
commentando i dati
secondo cui il 73% delle
imprese vorrebbe
l'apertura dell'aeroporto di
Montichiari al traffico
turistico, g aziende su 10
preferirebbero la fermata
della TAV sul Lago di
Garda nel territorio
bresciano, I'84% degli
imprenditori spinge per la
ciclovia gardesana e I'89%
ritiene necessario
pianificare strategie di
valorizzazione della Valle
Camonica. L'assessore del
Comune di Brescia con
delega al turismo Andrea
Poli ha dal canto suo
sottolineato come urga
una riflessione anche sulla
mobilita interna
provinciale, al momento
inadeguata. Come dire:
non basta far arrivare le
persone in stazione o in
aeroporto. (t.b.)

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Un milione di visitatori
a marzo in sei centri storici
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Il settore turistico gia al bivio
«Investire nelle infrastrutture
o gli effetti del boom svaniranno»

Brescia, aeroporto di Montichiari non solo commerciale, fermata tav nel territorio del Garda, ciclovia
e valorizzazione della Valcamonica sono le richieste emerse da un‘indagine-studio di Confcommercio

di Federica Pacella
BRESCIA

Non ci sono, in toto o parzial-
mente, ma servirebbero per lo
sviluppo del turismo: il mondo
del commercio bresciano chie-
de piu investimenti sulle infra-
strutture. L'appello é stato rac-
colto da Confcommercio Bre-
scia, che ha realizzato l'indagi-
ne ‘Infrastrutture per il turismo
nella provincia di Brescia’, conil
supporto dell’istituto di ricerca
Format Research. «Gliimprendi-
tori bresciani chiedono investi-
menti per rendere il nostro terri-
torio sempre piu attrattivo e fa-
cilmente raggiungibile dai turi-
sti», ha detto il presidente di
Confcommercio Brescia, Carlo
Massoletti. | dati, in particolare,
evidenziano come il 73% delle
imprese vorrebbe |'apertura
dell’aeroporto di Montichiari al
traffico turistico, che quasi 9
aziende su 10 preferirebbero la
fermata della Tav sul Lago di
Garda nel territorio bresciano,
che I'84% degli imprenditori
spinge per lo sviluppo della ci-
clovia gardesana e che I'89% ri-
tiene necessario pianificare stra-
tegie di valorizzazione della Val-
le Camonica in vista anche delle
Olimpiadi 2026. «Iniziative utili
per consolidare I'offerta turisti-
ca della provincia di Brescia che

genera oltre 2 miliardi di valore
aggiunto, pari a circa il 25% di
tutta la Lombardia».

Confcommercio ha anche av-
viato un nuovo servizio di anali-
si dei flussi turistici in tempo rea-
le, per poter avere una bussola
rapida che possa orientare gli
operatori. Dall’analisi su Bre-
scia, Desenzano del Garda,
Iseo, Ponte di Legno, Salo e Sir-
mione, emerge, ad esempio,
che i visitatori unici a Brescia, a
marzo sono stati quasi 400mi-
la, di cui il 93% italiani ed il 7%
stranieri (Francia in testa). «ll
49% di chi si & fermato in centro
storico a Brescia & compreso
nella fascia d’'etatrai 45edi 64
anni, quindi un pubblico matu-
ro e con una ottima capacita di
spesa», ha aggiunto Massoletti.
Nei venerdi e sabato pre-pa-
squali, invece, é stato registrato
un calo dei visitatori nel centro
storico della citta rispettoal 4 e
5 aprile, con la presenza per ol-
tre il 90% di italiani. Una situa-
zione molto diversa da quanto
registrato a Desenzano: +12,2%
di visitatori nel weekend pre-Pa-
squa rispetto all’inizio del me-
se, con il 32% di stranieri ed un
aumento di turisti tedeschi ri-
spetto ai primi giorni di aprile.
Gli aeroporti sono fondamenta-
li: nel mese di marzo, da Linate
e Malpensa sono arrivati 2.235
turisti che hanno poi visitato De-
senzano del Garda.

I".::Iu H
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Brescia, quasi 400mila visitatori nel mese di marzo:
calano le presenze a Pasqua

di Redazione - 22 Aprile 2025 - 12:14

Brescia. Sono stati resi noti i risultati dell’indagine “Infrastrutture per il turismo
nella provincia di Brescia”, realizzata da Confcommercio Brescia con il supporto
dell’istituto di ricerca Format Research, e dell’approfondimento “Analytics: presenze
turistiche nei centri storici bresciani”, realizzato dall’Ufficio Studi Confcommercio
Brescia.

«Sulle infrastrutture e evidente come gli imprenditori bresciani chiedano investimenti per
rendere il nostro territorio sempre piu attrattivo e facilmente raggiungibile dai turisti”, ha
detto il presidente di Confcommercio Brescia, Carlo Massoletti, commentando i
dati che evidenziano come il 73% delle imprese vorrebbe 1’apertura dell’aeroporto
di Montichiari al traffico turistico, che quasi 9 aziende su 10 preferirebbero la
fermata della Tav sul Lago di Garda nel territorio bresciano, che 1'84% degli
imprenditori spinge per lo sviluppo della ciclovia gardesana e che 1’89% ritiene
necessario pianificare strategie di valorizzazione della Valle Camonica in vista
anche delle Olimpiadi 2026.

Iniziative utili per consolidare 'offerta turistica della provincia di Brescia che genera oltre
2 miliardi di valore aggiunto, pari a circa il 25% di tutta la Lombardia (in testa Milano che
produce il 50% della ricchezza): «Per questa ragione - ha detto il presidente Massoletti -
abbiamo integrato il nostro nuovo servizio di analytics su presenze e flussi turistici.
Abbiamo selezionato sei centri storici (Brescia, Desenzano del Garda, Iseo, Ponte
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di Legno, Salo e Sirmione) che coprono il territorio provinciale e siamo in grado non
solo di misurare, ma anche di analizzare i visitatori ed i turisti presenti ed i loro
movimenti sul territorio».

Emerge, ad esempio, che i visitatori unici a Brescia nel mese di marzo sono stati
quasi 400.000, di cui il 93% italiani ed il 7% stranieri (provenienti per il 10% dalla
Francia e per il 9% ciascuno da Spagna e Germania): «Il1 49% di chi si & fermato in centro
storico a Brescia € compreso nella fascia d’eta tra i 45 ed i 64 anni, quindi un pubblico
maturo e con una ottima capacita di spesa», ha aggiunto il presidente di Confcommercio
Brescia.

Nei venerdi e sabato pre pasquali, invece, e stato registrato un calo dei visitatori
nel centro storico della citta rispetto al 4 e 5 aprile, con la presenza per oltre il
90% di italiani. Una situazione molto diversa da quanto registrato a Desenzano:
+12,2% di visitatori nel weekend pre-Pasqua rispetto all’inizio del mese, con
addirittura il 32% di stranieri ed un aumento significativo di turisti tedeschi rispetto ai
primi giorni di aprile.

Nel mese di marzo, dagli aeroporti di Linate e Malpensa sono arrivati 2.235 turisti
che hanno poi visitato Desenzano del Garda.

«Si tratta - ha concluso il presidente Massoletti - di un approccio innovativo e scientifico
sul turismo e di un nuovo servizio che mettiamo in campo come Confcommercio Brescia.
La possibilita di incrociare i dati che riguardano orari di visita, provenienze, nazionalita,
genere, fasce di eta e capacita di spesa sono indispensabili per integrare strategie di
marketing efficaci, puntuali e mirate. I dati elaborati scientificamente ed in tempo reale
sono fondamentali per la crescita delle imprese e siamo disponibili a metterli a
disposizione per i nostri imprenditori associati e per gli enti del territorio interessati».

QuiBrescia -2/3- 22.04.2025



QuiBrescia -3/3- 22.04.2025



	QuiBrescia
	Brescia, quasi 400mila visitatori nel mese di marzo: calano le presenze a Pasqua


