
da pag.  12 / 
 23-APR-2025

foglio 1 / 3 Tiratura: 19632 Diffusione: 21166 Lettori: 214000 (DS0003022)
-  Dir. Resp.:  Nunzia Vallini Quotidiano
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-  Dir. Resp.:  Nunzia Vallini Quotidiano
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-  Dir. Resp.:  Nunzia Vallini Quotidiano
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foglio 1 Tiratura: 19632 Diffusione: 21166 Lettori: 214000 (DS0003022)
-  Dir. Resp.:  Nunzia Vallini Quotidiano
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da pag.  18 / 
 23-APR-2025

foglio 1 / 3 Tiratura: N.D. Diffusione: 16000 Lettori: 80000 (DS0003022)
-  Dir. Resp.:  Massimo Mamoli Quotidiano
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da pag.  3 / 
 23-APR-2025

foglio 1 / 2 Tiratura: N.D. Diffusione: 3642 Lettori: 56000 (DS0003022)
-  Dir. Resp.:  Luciano Fontana Quotidiano
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-  Dir. Resp.:  Luciano Fontana Quotidiano
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Giorno Alta Lombardia

da pag.  11 / 
 23-APR-2025

foglio 1 Tiratura: N.D. Diffusione: 4031 Lettori: 29000 (DS0003022)
-  Dir. Resp.:  Agnese Pini Quotidiano
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Brescia,  quasi  400mila  visitatori  nel  mese  di  marzo:
calano le  presenze a  Pasqua

di Redazione – 22 Aprile 2025 – 12:14

Brescia. Sono stati resi noti i risultati dell’indagine “Infrastrutture per il turismo
nella  provincia  di  Brescia”,  realizzata  da  Confcommercio  Brescia  con  il  supporto
dell’istituto  di  ricerca  Format  Research,  e  dell’approfondimento  “Analytics:  presenze
turistiche nei centri  storici  bresciani”,  realizzato dall’Ufficio Studi Confcommercio
Brescia.
«Sulle infrastrutture è evidente come gli imprenditori bresciani chiedano investimenti per
rendere il nostro territorio sempre più attrattivo e facilmente raggiungibile dai turisti”, ha
detto il presidente di Confcommercio Brescia, Carlo Massoletti, commentando i
dati che evidenziano come il 73% delle imprese vorrebbe l’apertura dell’aeroporto
di Montichiari al traffico turistico, che quasi 9 aziende su 10 preferirebbero la
fermata della Tav sul  Lago di  Garda nel  territorio bresciano,  che  l’84% degli
imprenditori spinge per lo sviluppo della ciclovia gardesana e che l’89% ritiene
necessario pianificare strategie di valorizzazione della Valle Camonica in vista
anche delle Olimpiadi 2026.
Iniziative utili per consolidare l’offerta turistica della provincia di Brescia che genera oltre
2 miliardi di valore aggiunto, pari a circa il 25% di tutta la Lombardia (in testa Milano che
produce il 50% della ricchezza): «Per questa ragione – ha detto il presidente Massoletti –
abbiamo integrato  il  nostro  nuovo servizio  di  analytics  su  presenze  e  flussi  turistici.
Abbiamo selezionato sei centri storici (Brescia, Desenzano del Garda, Iseo, Ponte

https://www.quibrescia.it/turismo-3/2025/04/22/brescia-quasi-400mila-visitatori-nel-mese-di-marzo-calano-le-presenze-a-pasqua/762952/
https://www.quibrescia.it/turismo-3/2025/04/22/brescia-quasi-400mila-visitatori-nel-mese-di-marzo-calano-le-presenze-a-pasqua/762952/
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di Legno, Salò e Sirmione) che coprono il territorio provinciale e siamo in grado non
solo di misurare, ma anche di analizzare i visitatori ed i turisti presenti ed i loro
movimenti sul territorio».

Emerge, ad esempio, che i visitatori unici a Brescia nel mese di marzo sono stati
quasi 400.000, di cui il 93% italiani ed il 7% stranieri (provenienti per il 10% dalla
Francia e per il 9% ciascuno da Spagna e Germania): «Il 49% di chi si è fermato in centro
storico a Brescia è compreso nella fascia d’età tra i 45 ed i 64 anni, quindi un pubblico
maturo e con una ottima capacità di spesa», ha aggiunto il presidente di Confcommercio
Brescia.
Nei venerdì e sabato pre pasquali, invece, è stato registrato un calo dei visitatori
nel centro storico della città rispetto al 4 e 5 aprile, con la presenza per oltre il
90% di  italiani.  Una  situazione  molto  diversa  da  quanto  registrato  a  Desenzano:
+12,2% di  visitatori  nel  weekend pre-Pasqua rispetto all’inizio  del  mese,  con
addirittura il 32% di stranieri ed un aumento significativo di turisti tedeschi rispetto ai
primi giorni di aprile.
Nel mese di marzo, dagli aeroporti di Linate e Malpensa sono arrivati 2.235 turisti
che hanno poi visitato Desenzano del Garda.
«Si tratta – ha concluso il presidente Massoletti – di un approccio innovativo e scientifico
sul turismo e di un nuovo servizio che mettiamo in campo come Confcommercio Brescia.
La possibilità di incrociare i dati che riguardano orari di visita, provenienze, nazionalità,
genere, fasce di età e capacità di spesa sono indispensabili  per integrare strategie di
marketing efficaci, puntuali e mirate. I dati elaborati scientificamente ed in tempo reale
sono  fondamentali  per  la  crescita  delle  imprese  e  siamo  disponibili  a  metterli  a
disposizione per i nostri imprenditori associati e per gli enti del territorio interessati».
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